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Studiare mpresa, Pimpresa di studiare
L'iniziativa promossa dall’Unione Industriali

La holding «Lauro.it» incontra gli studenti
del Professionale «Vittorio Veneto»

Turismo e trasporti: 'innovazione viaggia in mare

Emanuela Sorrentino

Quandoil successo vien dal mare per
toccare settori in costante g;vﬂuppo,
come il comparto turistico. Ela storia
della Lauro.it, la holding fondata a
Ischia dal compianto commendato-
re Agostino Lauronel 1944, cheradu-
na oggi oltre venti societd impegnate
in diversi ambiti: comunicazione, tra-
sporto marittimo, innovazione e so-
prattutto turismo.

«InCampania - spiegail presiden-
te Salvatore Lauro agli studend del-
I'istituto Vittorio Veneto - ci sono ri-
sorse giovani che vanno valorizzate
ma occorre da parte dei ragazzi pro-
fessionalita, passione eimpegno». Sa-
lein cattedra il numerouno della pre-
stigiosa azienda e si trasforma per un
giorno in «mae-
strow, pronto ari-
spondere con
piacere alle cu-
riosita degli allie-
vi.«Cosa el turi-
smo? Senza dub-
bio una perfetta
urione di servi-
zio e prodotto.
Dobbiamo com-
prenderlo tutt,
anchenoi cittadi-
ni. Per un turista
I raggiungere la
- meta in maniera

e le potenzialita

formazioni per
rendere piacevo-
le il suo soggior-

g utilizzare

degli spazi no & molta im-
internet portante». Ma-
re, sole, bellezze
naturali e artisti-

che e poi? 1l presidente Lauro si & sof-
fermato - nel primo incontro del pro-
getto «Studiare I'impresa, I'impresa
distudiare» anche ad analizzareida-
tidiflusso turistico, relativi soprattut-
to al traffico passeggeri nel golfo di
Napoli «dove - prosegue - siamo se-
condisolo ad Hong Kong, Dobbiamo
saper fare bene qualcosa, essereimi-
gliori quindi saper parlare almeno
una lingua straniera per essere pron-
ti ad accogliere passeggeri e cittadini
che scelgono di spostarsi via mare
per lavoro e per piacere».
Lalauro.itéimpegnatanellavalo-
rizzazione delle risorse esistenti (co-
mela Stazione Marittirha - che € gesti-
ta dalla holding ischitana - con sale
per convegni e spazi per organizzare
eventi) e nellaricerca di novita. «Tra-
sportiamo 4 milioni di passeggeri
I'anno e abbiamo puntato molto sul-
le tecnologie a servizio della cliente-
la. Esiste un biglietto integrato di Tre-
nitalia che collega le citéa italiane di-
rettamente alle iscle, ¢’ela guidamul-
timediale Serena, ad esempio, che
fornisce informazioni ai turisti per es-
sere aggiornati sugli itinerari e le pre-
notazioni da effettuare». Nuove tec-
nologieancheperlaricercadel perso-
nale, chehacome canale preferenzia-
leinternet. Apposite sezioni dedicate
alle job opportunities, infatti, sono
state predisposte nei singoli siti web
delle aziende del gruppo, in cuiican-
didati possono inserire ed aggiorna-
re il proprio curriculum (www.lau-

ro.it). «Poiabbiamo sviluppato - con-

tinua il presidente - il settore eventi

con la promozione, tra le alire attivi-

ta, della maratona delle isole di

Ischia, Caprie Procida. Senza dimen-

ticare quello che & denominato I'Eli-

sir di lunga vita, ossia una vera e pro-

pria squadra di 1000 microimprese

insieme per la promozione delle 1i--
sorse territoriali».

Lanavigazione come puntodi par-
tenza della Lauro.it. E poi il sogno di
favorire, conil turismo, la crescita del-
le presenze in Campania: il gruppo
presieduto da Salvatore Laurosié ag-
giudicata il bando di Herculaneum
Opportunities, costituendo conil co-
mune di Ercolano la prima societa
per azioni di sviluppo territoriale in
Campania. Nei giorni scorsi, poi, alla
Borsa Mediterranea del Turismo di
Napolila Lauro.itha presentatoil pro-
getto Web 2.0, un software che per-
mette di fornire il maggior numero di
informazioni agli utenti del settore fu-
ristico, coniugandosi al contempo
con un'elevata capacita di vendita di
servizi e prodotti. Prevista I'installa-
zioneanche ditouch screen ela possi-
bilita virtuale di interagire con la zo-
naincuicisitrova. Presentiall’incon-
tro con studenti e professoriil respon-
sabile della comunicazione del-
I"'UnioneIndustriali Napoli, Bruno Bi-
sogni e Bruno Pint, presidente di Cit-
td del Sapere che con Arcipelage
Campano (una delle aziende collega-
teal gruppo Lauro) ha promosso Uni-
nettuno, l'universita telematica al ser-
vizio distudenti-manager e imprese.

«Crediamo nei giovani - conclude
Salvatore Lauro - che devono studia-
re per essere sempre pronti alle sfide
del futuro, non ultima quella legata
al turismo: in Campania solo il 15%
deituristiritorna e questa percentua-
le deve assolutarmente crescere».

Ledomande  agevole, incon-
Valorizzare trareaddettiaila-
le risor vorl  preparati
orse che sappiano for-
delterritorio nire adeguate in-
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llconfronto In alto la facciata dell'istituto T
professionale «Vittorio Veneto». Nellafoto a fi nome
sinistra la preside AnnamariaCarrieri, inbasso - .
Fincontro con il manager della «Laura.it», La battaglia
Salvatore Lauro Newrotosuo che decise

la Grande Guerrd

Labattaglia di Vittorio
Veneto fu combatiuta
trail 24 ottobre edil 3
novembre 1918, ira
Vittorio Veneto e le Alpi
Giulie, sul fronte italiano
della Prima guetra
mondiale, traltaliae
Austria-Ungheria, nel
momentoin cui
quest'uttimasi
disintegro. La
storiografiaufficialela
celebracome una
grande battagliae una
grande vittoria ttaliana
neliaPrima guerra
mondiale. Difatto fuil
prodotto del collasso
delf’esercito
austro-ungarico.

I ’'evento segnalafine
della guerra sulfronte
italiano.
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